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U.S. agricultural exports were expected to hit $169.5 billion in fiscal year 2024, according to data from the USDA 
Economic Research Service in November 2023. This is down from $178.7 billion in exports for 2023, largely due to a 
combination of lower unit values on products like wheat and corn and reduced supply for products like beef.

The estimate was also down $2.5 billion from August 2023’s predictions due to reductions in demand for grain and feed, as 
well as livestock, poultry and dairy exports.

China will remain the top market for agricultural exports. An estimated $29.5 billion in agricultural products will be 
exported to China in 2024. Top exports in the past have included soybeans, corn, cotton, beef and coarse grains.

One area to keep an eye on is China’s pork market. African swine fever spread throughout the country in 2019 and 2020, 
causing a significant drop in pork output that created new opportunities for exporters from the U.S., Canada, Brazil and 
other countries.

Pork production has since rebounded, but the market remains volatile, according to USDA ERS. The U.S. was the second-
largest exporter to China during the incident, despite trade tensions at the time, and any disruptions to China’s production 
could create opportunities for companies in the U.S. 
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中国、メキシコ、カナダが引き続き
2024年の上位輸出先

2023年11月に米国農務省（USDA）経済調査サービス（ERS）
が発表したデータによると、米国の農産物輸出額は2024年度
に1,695億ドルに達すると予想されていました。これは、
2023年の輸出額である1,787億ドルを下回る金額であり、主
に小麦やトウモロコシなどの単価の下落と牛肉などの供給減
少という要因が重なったことによります。

この推定金額は、2023年8月の予測からも25億ドル減少して
おり、これは穀物や飼料だけでなく、家畜、鶏肉、乳製品の輸出
需要が減少したことによるものです。

中国は引き続き、農産物輸出先の最上位市場になることが見
込まれています。2024年には、推定295億ドル相当の農産物
が中国に輸出される見通しです。過去の上位輸出農産物には、
大豆、トウモロコシ、綿、牛肉、粗粒穀物が含まれていました。

注目すべき分野は、中国の豚肉市場です。2019年から2020年
にかけて中国全土にアフリカ豚熱がまん延したことで、豚肉
の生産量が大幅に減少し、米国、カナダ、ブラジルなどの輸出
業者に新たなビジネスチャンスがもたらされました。

USDA ERSによると、豚肉の生産量は回復傾向にありますが、
不安定な市況が続いています。アフリカ豚熱が発生していた
際には、貿易摩擦が生じていたにもかかわらず米国が中国へ
の輸出国として第2位になっていたため、中国で生産が中断
されれば米国企業に商機がもたらされる可能性があります。
（2ページ目に続く）
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That said, USDA expects overall reduced demand from 
Asian markets. Japan is still expected to import $11.4 
billion worth of goods, though demand for wheat, beef 
and pork are down. Exports to South Korea are expected 
to fall to $7.2 billion for similar reasons.

Mexico isn’t far behind as an export partner for the U.S., 
with 2024 exports projected at $27.9 billion, down $300 
million from earlier forecasts due to reduced wheat, beef 
and pork prospects. However, corn could be a winner for 
the coming year. 

Brazil dethroned the U.S. as the largest corn exporter in 
2022, but the Brazilian corn harvest is expected to be 129 
million metric tons for the 2023-24 season, down from 
137 million metric tons in 2022-23, according to Reuters.

At the same time, U.S. corn production rose 10% this 
year, approaching all-time highs, despite dry weather. 
Mexico was expected to import 7.5 million tons of 2023-
24 corn from the U.S. as of Sept. 28, which was more than 
20% above the previous high. 

Central America is expected to take in $6.1 billion in 
U.S. exports, about on par with 2023 levels. Reduced 
commodity prices, particularly for wheat and corn, mean 
that export values aren’t likely to grow year-over-year.

Mexico, Central and South America are all expected 
to help improve export prospects for the recent large 
rice crop. Exports for the coming year are forecast at $2 
billion, up from $200 million projected in August, due to 
larger volumes partially offset by lower unit values.

USDA increased the export forecast for Canada by $200 
million, to $27.7 billion, due to rising demand for ethanol. 
Usage is being supported by provincial policies in Quebec 
and Ontario, leading to more interest in the fuel.

Canada is also expected to remain the largest destination 
for exports of high-value agricultural products, which 
totaled $19.7 billion in 2022. These include items that will 
be directly sold in supermarkets, such as fresh vegetables 
($2.1 billion exported in 2022) and fruits ($1.7 exported 
in 2022) rather than further processed into other goods.

Exports to the EU are expected to be at $11.8 billion, 
down $200 million from August’s projection. The EU 
has been importing more oilseed products from Ukraine, 
which is expected to reduce prospects for U.S. soybeans. 

Additionally, Brazil is expecting a particularly large 
soybean harvest in early 2024, which could put further 
pressure on U.S. exports. This is on top of record harvests 
in August and September 2023, which were nearly 50% 
larger than in 2022, according to Reuters.

Even though existing markets will take the lion’s share 
of exports in 2024, the USDA is on the lookout for new 
markets for future years. The agency will use $1.3 billion 
from the Commodity Credit Corporation funds to 
establish the Regional Agricultural Promotion Program, 
which seeks to introduce U.S. agricultural products to 
new markets.

“Market diversification is an important tool for 
maximizing growth opportunities for U.S. agriculture, as 
well as hedging the risk of market contraction and general 
volatility in the global marketplace,” said Agriculture 
Secretary Tom Vilsack.

Top Export Destinations Continued
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Interest in African cuisine is on the rise, with 47% of Gen Z and 46% of 
millennials interested in seeing more Middle Eastern and North African 
influences on menus, according to data from Technomic. The Specialty 
Food Association expects African flavors to be among the top international 
foods to spark interest in 2024.

"Exploring African pantry items will also continue as brands educate the 
Western palate to African flavors and ingredients," said food writer Chala 
June.

There’s still plenty of education to be done. Only 19% of consumers, rising 
to 30% among Gen Z and 29% among millennials, know the culinary 
differences between different countries in the Middle East and North 
Africa, according to Technomic.

This means many people are looking for flavors associated with Africa, 
rather than complete dishes. Consumers are interested in exploring new 
flavors, spices and ingredients as they become more familiar with food 
from countries such as Morocco, Egypt, and Ethiopia, but regional 
specialties are being paired with more familiar ingredients.

One opportunity is taking a simple dish, like a hamburger, and adding 
flavors like garlic, mint, basil, parsley, and za’atar, according to Lentils.
org. Heartier additions, like falafel, can also be added to other dishes to 
add some regional flavor. Flavor-forward African cuisine lends itself well to 
dishes such as soups, stews, breads and grilled meats.

One ingredient of note is breadfruit, which grows in Africa but is also 
being raised in other tropical areas, including Florida and Hawaii. While it 
doesn’t originate in Africa, it is gaining popularity on the continent as well 
as worldwide.

The fruit can be prepared in a number of ways, ranging from pancakes 
to bowls, and it is gaining popularity for its sustainable bona fides due to 
being a low-maintenance, high-yielding crop. 

Processed fruits and vegetable exports in 2024 are expected to remain unchanged 
from 2023 at $7.7 billion, according to data from USDA ERS. However, while 
volumes will remain steady, new trends will affect what consumers look for.

A growing opportunity lies in the fact that consumers are becoming less wary of 
processed foods, provided that they’re healthy, according to Mintel. This opens 
an opportunity for processed vegetables, which can lean on the health halo of 
their ingredients and cause consumers to focus on their positives.

A trend that could carry over from 2023 and build on health demand is the need 
for easily prepared options. A study by FMI found that more than two-thirds of 
shoppers want more healthful prepared options. Heat-and-eat vegetables will be 
an important component for meeting that demand.

Manufacturers will also need to provide where their produce comes from 
and how it is processed. Nearly three-quarters (72%) of consumers said that 
transparency is extremely important in deciding which brands and retailers they 
will support, according to data from Maersk.

The most important information was where a product was harvested, processed 
and packaged, according to the study. Growing traceability regulations are 
expected to make transparency even more important.

This also provides an opportunity for manufacturers to be transparent about 
the benefits processed vegetables provide. Offering detailed information about 
the amount of vitamins, minerals and proteins on the packaging could make 
products more appealing to consumers.

African Cuisine is on the Rise, 
With Unique Flavors Leading the Way

Demand for Convenience Creates 
Opportunity for Processed Vegetables
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しかしながら、USDAは、アジア市場からの全体的な需要は減少す
ると予想しています。日本は、小麦、牛肉、豚肉の需要が減少して
いますが、114億ドル相当の農産物を輸入すると見込まれていま
す。韓国向けの輸出額も、同様の理由から72億ドルに減少すると
みられています。

メキシコも米国の輸出パートナーとして後れを取っていませんが、
小麦、牛肉、豚肉の見通しが低下しているため、2024年は以前の予
測から3億ドル減の279億ドルの輸出額が予測されています。た
だし、今年はトウモロコシの輸出が増える可能性があります。

ロイター（Reuters）によると、2022年に米国を抜いてトウモロコ
シの最大輸出国になったブラジルの2023～ 2024年の収穫量は、
2022～ 2023年の1億3,700万トンから減少して、1億2,900万トン
になる見通しです。

その一方で、今年の米国のトウモロコシ生産量は、干ばつに見舞わ
れたにもかかわらず10%増と過去最高に達しました。9月28日時
点で、メキシコは米国から2023～ 2024年に収穫したトウモロコ
シを750万トン輸入することが見込まれていましたが、これはそ
れまでの過去最高輸入量を20%以上上回っています。

中米向けには、2023年とほぼ同水準の61億ドルの農産物輸出が予
想されています。特に小麦とトウモロコシの価格が低下している
ため、輸出額は前年比で増加する見込みはありません。

最近の米の豊作によって、メキシコ、中米、南米向けの輸出はいず
れもの好転する見通しです。今年の輸出額は、8月に予測されて
いた2億ドルから20億ドルに増加すると予想されています。

USDAは、エタノールの需要が増大していることから、カナダ向け
の輸出額の見通しを2億ドル引き上げて277億ドルとしました。
ケベック州とオンタリオ州では政策でエタノール燃料の使用が推
進されており、関心が高まっています。

2022年の輸出総額が197億ドルのカナダは、高価値農産物でも引
き続き最大の輸出先となることが予想されています。輸出農産物
には、生鮮野菜（2022年の輸出額：21億ドル）や果物（2022年の輸
出額：17億ドル）など、他の商品に加工されるのではなくスーパー
マーケットで直接販売される品目が含まれています。

欧州向けの輸出額は、8月の予測から2億ドル減の118億ドルとな
る見通しです。欧州ではウクライナ産の油糧種子製品の輸入量が
増えており、米国産大豆の輸出減少が見込まれています。

また、ブラジルでは2024年前半に特に大豆の豊作が予想されてお
り、米国の輸出がさらに圧迫される可能性があります。ロイター
によると、2022年から約50%増となった2023年8月と9月の記録
的な豊作を上回る収穫量です。

2024年には既存市場が輸出額の大部分を占めることが予想され
ていますが、USDAは将来に向けて新たな市場に注目しています。
USDAは、商品金融公社から調達した13億ドルの資金を利用して
地域農業振興プログラムを創設し、米国産農産物を新たな市場に
導入することを目指しています。

農務長官のトム・ビルサック（Tom Vilsack）氏は、「市場の多様化
は、米国の農業が成長機会を最大限に生かすためだけでなく、世界
市場の縮小や全般的な変動のリスク分散を図るためにも、重要な
手だての一つです」と述べています。

2024年の上位輸出先 続き

2024年の米国産農産物の推定輸出額
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That said, USDA expects overall reduced demand from 
Asian markets. Japan is still expected to import $11.4 
billion worth of goods, though demand for wheat, beef 
and pork are down. Exports to South Korea are expected 
to fall to $7.2 billion for similar reasons.

Mexico isn’t far behind as an export partner for the U.S., 
with 2024 exports projected at $27.9 billion, down $300 
million from earlier forecasts due to reduced wheat, beef 
and pork prospects. However, corn could be a winner for 
the coming year. 

Brazil dethroned the U.S. as the largest corn exporter in 
2022, but the Brazilian corn harvest is expected to be 129 
million metric tons for the 2023-24 season, down from 
137 million metric tons in 2022-23, according to Reuters.

At the same time, U.S. corn production rose 10% this 
year, approaching all-time highs, despite dry weather. 
Mexico was expected to import 7.5 million tons of 2023-
24 corn from the U.S. as of Sept. 28, which was more than 
20% above the previous high. 

Central America is expected to take in $6.1 billion in 
U.S. exports, about on par with 2023 levels. Reduced 
commodity prices, particularly for wheat and corn, mean 
that export values aren’t likely to grow year-over-year.

Mexico, Central and South America are all expected 
to help improve export prospects for the recent large 
rice crop. Exports for the coming year are forecast at $2 
billion, up from $200 million projected in August, due to 
larger volumes partially offset by lower unit values.

USDA increased the export forecast for Canada by $200 
million, to $27.7 billion, due to rising demand for ethanol. 
Usage is being supported by provincial policies in Quebec 
and Ontario, leading to more interest in the fuel.

Canada is also expected to remain the largest destination 
for exports of high-value agricultural products, which 
totaled $19.7 billion in 2022. These include items that will 
be directly sold in supermarkets, such as fresh vegetables 
($2.1 billion exported in 2022) and fruits ($1.7 exported 
in 2022) rather than further processed into other goods.

Exports to the EU are expected to be at $11.8 billion, 
down $200 million from August’s projection. The EU 
has been importing more oilseed products from Ukraine, 
which is expected to reduce prospects for U.S. soybeans. 

Additionally, Brazil is expecting a particularly large 
soybean harvest in early 2024, which could put further 
pressure on U.S. exports. This is on top of record harvests 
in August and September 2023, which were nearly 50% 
larger than in 2022, according to Reuters.

Even though existing markets will take the lion’s share 
of exports in 2024, the USDA is on the lookout for new 
markets for future years. The agency will use $1.3 billion 
from the Commodity Credit Corporation funds to 
establish the Regional Agricultural Promotion Program, 
which seeks to introduce U.S. agricultural products to 
new markets.

“Market diversification is an important tool for 
maximizing growth opportunities for U.S. agriculture, as 
well as hedging the risk of market contraction and general 
volatility in the global marketplace,” said Agriculture 
Secretary Tom Vilsack.
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Interest in African cuisine is on the rise, with 47% of Gen Z and 46% of 
millennials interested in seeing more Middle Eastern and North African 
influences on menus, according to data from Technomic. The Specialty 
Food Association expects African flavors to be among the top international 
foods to spark interest in 2024.

"Exploring African pantry items will also continue as brands educate the 
Western palate to African flavors and ingredients," said food writer Chala 
June.

There’s still plenty of education to be done. Only 19% of consumers, rising 
to 30% among Gen Z and 29% among millennials, know the culinary 
differences between different countries in the Middle East and North 
Africa, according to Technomic.

This means many people are looking for flavors associated with Africa, 
rather than complete dishes. Consumers are interested in exploring new 
flavors, spices and ingredients as they become more familiar with food 
from countries such as Morocco, Egypt, and Ethiopia, but regional 
specialties are being paired with more familiar ingredients.

One opportunity is taking a simple dish, like a hamburger, and adding 
flavors like garlic, mint, basil, parsley, and za’atar, according to Lentils.
org. Heartier additions, like falafel, can also be added to other dishes to 
add some regional flavor. Flavor-forward African cuisine lends itself well to 
dishes such as soups, stews, breads and grilled meats.

One ingredient of note is breadfruit, which grows in Africa but is also 
being raised in other tropical areas, including Florida and Hawaii. While it 
doesn’t originate in Africa, it is gaining popularity on the continent as well 
as worldwide.

The fruit can be prepared in a number of ways, ranging from pancakes 
to bowls, and it is gaining popularity for its sustainable bona fides due to 
being a low-maintenance, high-yielding crop. 

Processed fruits and vegetable exports in 2024 are expected to remain unchanged 
from 2023 at $7.7 billion, according to data from USDA ERS. However, while 
volumes will remain steady, new trends will affect what consumers look for.

A growing opportunity lies in the fact that consumers are becoming less wary of 
processed foods, provided that they’re healthy, according to Mintel. This opens 
an opportunity for processed vegetables, which can lean on the health halo of 
their ingredients and cause consumers to focus on their positives.

A trend that could carry over from 2023 and build on health demand is the need 
for easily prepared options. A study by FMI found that more than two-thirds of 
shoppers want more healthful prepared options. Heat-and-eat vegetables will be 
an important component for meeting that demand.

Manufacturers will also need to provide where their produce comes from 
and how it is processed. Nearly three-quarters (72%) of consumers said that 
transparency is extremely important in deciding which brands and retailers they 
will support, according to data from Maersk.

The most important information was where a product was harvested, processed 
and packaged, according to the study. Growing traceability regulations are 
expected to make transparency even more important.

This also provides an opportunity for manufacturers to be transparent about 
the benefits processed vegetables provide. Offering detailed information about 
the amount of vitamins, minerals and proteins on the packaging could make 
products more appealing to consumers.
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独特の風味を生かした
アフリカ料理の人気が上昇中

利便性を求める声が野菜加工品の機会を創出

アフリカ料理への関心が高まっています。テクノミック（Technomic）のデータによる
と、Z世代の47%、ミレニアル世代の46%が、中東や北アフリカの影響を受けたメニュー
が増えることに関心を示しています。スペシャルティ・フード協会（Specialty Food 
Association）は、2024年には国際的な食品の中でもアフリカ料理が上位に入り、注目を
浴びると予想しています。

フードライターのチャラ・ジューン（Chala June）氏は、「ブランド企業各社が、欧米人の
味覚にアフリカ料理の風味や食材を慣れさせており、アフリカ食材の探求も続くでしょ
う」と述べています。

テクノミックによると、中東と北アフリカにおける各国の料理の違いを知っている消費
者はわずか19%で、この割合は、Z世代で30%、ミレニアル世代で29%に上昇します。

このことは、多くの消費者が、完全なアフリカ料理ではなく、アフリカに関連する味わい
を求めていることを意味しています。消費者は、新しい風味、スパイス、食材の探求に関
心を持っており、モロッコ、エジプト、エチオピアなどの国の食事には慣れ親しんではい
るものの、各地域の名物料理はより身近な食材と組み合わされています。

Lentils.orgによると、機会の一例として、ハンバーガーなどのシンプルな料理に、ニンニ
ク、ミント、バジル、パセリ、ザアタルなどの風味を加えることが挙げられます。また、フ
ァラフェルのようなボリュームのある料理を添えることで、その地域の味わいを加えら
れます。風味豊かなアフリカ料理は、スープ、シチュー、パン、グリル肉などに向いてい
ます。

注目すべき食材の一つとして、パンノキがあります。パンノキは、アフリカの他に、フロ
リダ州やハワイなどの熱帯地域でも栽培されています。アフリカが原産地ではありませ
んが、アフリカ大陸だけでなく世界中で人気があります。

パンノキは、パンケーキからボウルにまでさまざまな料理に利用できます。栽培に手間
がかからず収穫量が多いため、持続可能な農産物としても人気を集めています。

USDA ERSのデータによると、2024年の果物・野菜加工品の輸出額は、2023
年と同水準の77億ドルになることが予想されています。一定の輸出量が続く見
通しですが、新たなトレンドが消費者の需要に影響を与えることが見込まれ
ます。

ミンテル（Minte）によると、健康な消費者は加工食品に対する警戒心が低いと
いう点に成長機会があります。野菜加工品の健康ハロー効果からそうした食材
に好機がもたらされ、消費者はポジティブな面を重視するようになります。

2023年から継続している、健康需要に基づくトレンドは、手軽な調理というニ
ーズです。FMIの調査から、買い物客の3分の2以上が、健康に良い調理済みの商
品を増やしてほしいと考えていることが分かりました。温めてすぐに食べられ
る野菜は、そうした需要に応える上で重要な要素になるでしょう。

また、メーカーは、農産物の原産地と加工方法を示す必要があります。マースク
（Maersk）のデータによると、消費者のおよそ4分の3（72%）が、支持するブラン
ドや小売業者を決定する際に透明性が極めて重要であると回答しています。

この調査によると、最も重要な情報は、農産物の収穫地、加工場所、包装場所でし
た。トレーサビリティ規制の強化によって、透明性がますます重要になること
が予想されます。

このことは、野菜加工品がもたらすメリットについての透明性を提供する機会
をメーカーにもたらしています。ビタミン、ミネラル、タンパク質の量に関する
詳しい情報をパッケージに表示することで、消費者に対する商品の訴求力が高
まる可能性があります。
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アバ・インダストリーズ（Abba Industries）

ミシガン州イプシランティ

40年の歴史を誇るレシピを有するアバ・インダストリーズは、天然で、栄養価が
高く、風味豊かで、機能性に優れた、ジンジャー飲料／濃縮飲料／ウェルネス飲
料を提供しています。ベストセラー商品には、マイルドな「ジンジャー・クエン
チャー（Ginger Quencher）」、スパイシーな「ジンジャー・リフレッシャー（Ginger 
Refresher）」、ユニークな「ジンジャー・ハイビスカス（Ginger Hibiscus）」など
のフレーバーがあります。12オンス（355ml）、59オンス（1.75L）、5ガロン（19L）
のサイズを取りそろえており、オーガニック／健康食品店、食料品店、スーパー
マーケット、デリ／テイクアウトを取り扱っているカフェ、フードサービス、ガ
ソリンスタンド、大学、ホテル、レストラン、醸造所、蒸留所、ワイナリーなど
で冷蔵商品として販売されています。現在、海外の販売パートナーを募集中です。

天然 | 本物の原料 | 本物のおいしさ | 保存料不使用 | 人工着色料不使用 | 人工香料
不使用 | 非GMO | www.abbasuperstore.com

AFPアドバンスト・フード・プロダクツ 
（AFP Advanced Food Products LLC）

ペンシルベニア州ニューホランド

サヴァンシア フロマージュ＆デイリー（Savencia Fromage & Dairy）の傘下に
あるAFPアドバンスト・フード・プロダクツは、無菌包装したチーズソース、デ
ィップ、プリン、スープを扱っている、世界有数のフードサービス、受託生産、プ
ライベートブランドのメーカーです。すべての工場がBRC認証を取得しており、
Global Standard for Food Safetyの要求事項を満たしています。また、国際企業
と提携し、世界の市場においしい商品を提供しています。当社は、常温保存が可
能な商品に対する世界的な需要の高まりに対応してきました。世界で25カ国以上
に出荷しており、国際的なあらゆるニーズにお応えできる物流インフラと知識基
盤を備えています。当社のエキスパートチームと一緒に世界中に商品をお届けし
ましょう。afpllc.com

アムラット（Amlat, LLC）

ウィスコンシン州マディソン

米国に拠点を置くアムラットは、チーズ、乳製品、原料を国内外の市場に供給し
ているワールドクラスのサプライヤーです。乳製品工場として、小売りと卸売り
の両方のお客様のニーズに対応しています。柔軟かつ多様な工場ネットワークに
よって、人気の高い商品や原料の生産を可能にし、消費者に対して堅牢かつ安全
な市場を保証しています。amlatglobal.com

アンダーソン・インターナショナル・フーズ
（Anderson International Foods）

ニュージャージー州ジャージーシティ

「シンシアリー・ブリジット（Sincerely, Brigitte）」は、ブリジット・ミズラヒ
（Brigitte Mizrahi）が生み出した商品です。ブリジットは、高級チーズへの情熱を
抱き、食品業界において代わり映えしない分野を大胆で革新的な風味と遊び心の
あるものに変革するというビジョンを掲げました。「シンシアリー・ブリジット」
の商品は、ウィスコンシン州の小規模な酪農場から調達した rBST（成長ホルモン
剤）不使用の高級牛乳で作られており、植物性レンネットと新鮮な原料を使用し
ています。甘さ、スパイシーさ、香りを組み合わせて、新鮮で独特な味わいを引
き出し、心が躍るようなチーズを提供しています。

OK Kosherによるコーシャ認証取得済み | Etimadの監視によるハラール認証取得
済み | aifoods.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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アンダーソンズ・メープル・シロップ 
（Anderson’s Maple Syrup, Inc.）

ウィスコンシン州カンバーランド

私たちの祖父は、何をするにせよ最善を尽くすというシンプルな考え方で物事を
始める人でした。私たち家族はその言葉を心に刻み、「アンダーソンズ・ピュア・
メープル・シロップ（Anderson’s Pure Maple Syrup）」を世界中のお客様にお届
けしています。オーガニックのメープルシロップから100%天然のメープルシロ
ップまで、フードサービス向けやバルク商品も含めて、さまざまな小売りパッケ
ージを取りそろえています。「ピュア・フューエル（PURE FUEL）」は、アスリ
ートの活力を高めることを目的とした最新商品です。「アンダーソンズ・ピュア・
メープル・シロップ」は、どのような注文にも十分に対応できるとともに、個別
のニーズに対処できる規模のブランドです。AndersonsMapleSyrup.com

ザ・ベーコン・ジャムズ（The Bacon Jams LLC）

ペンシルベニア州ウェストチェスター

TBJグルメ（TBJ Gourmet）は、家庭で料理をする方もプロのシェフも記憶に残
る食事を作れるよう尽力しています。流行を生み出している「ベーコン・ジャム
（Bacon Jam）」や、世界中から着想を得たスプレッドや調味料など、料理のレシ
ピを引き立てる商品を提供しています。食の世界に生きる人々の情熱から生まれ
た当社の商品は、提供する食を愛する人々が丹精を込めて作っています。

TBJグルメの受賞実績を誇る商品は、北米全域のスペシャルティ・フード店、精
肉店、デリ、食料品店、レストランで販売されています。商品はすべて地元のペ
ンシルベニア州で生産しており、原料は可能な限り地元で倫理的に調達していま
す。また、植物性飼料で育てた家畜の、抗生物質不使用の肉のみを使用していま
す。サプライヤーと緊密に連携し、商品に使用するすべての動物を人道的に扱っ
ています。また、フィラデルフィア都市圏最大の飢餓救済慈善団体であるフィラ
バンダンス（Philabundance）と連携しています。「アバンダントリー・グッド
（Abundantly Good）」の小売商品との協力を通じてアップサイクルとアップリフ
トの取り組みをサポートし、支援を必要としている人々に食料を提供するととも
に、地域の食品廃棄物を削減しています。

友人や家族に食事を出す時も、お客様に合わせて料理を提供する時も、TBJグル
メの商品なら、胸を張れる食材で料理に仕上げを施すことができます。
bjgourmet.com

ビゲロー・ティー（Bigelow Tea）

コネチカット州フェアフィールド

ビゲロー・ティーは、コネチカット州フェアフィールドに本社を置く完全家族経
営企業です。80年以上前に、主力商品の紅茶「コンスタント・コメント（Constant 
Comment®）」で、米国のスペシャルティ紅茶カテゴリーのパイオニアとなりま
した。この商品は、オレンジの皮と甘みのあるスパイスをブレンドしたユニーク
で記憶に残る紅茶で、米国人の紅茶の飲み方を変えました。3代目を迎えた現在、
その伝統や、たった1つの商品で起業してから今日では国内の紅茶市場をリード
する企業に成長したことに誇りを持っています。社長兼CEOであるシンディ・ビ
ゲロー（Cindi Bigelow）のリーダーシップの下、Bコーポレーション認証を取得
しており、社会と環境に好ましい影響を与えることを目指し、主要な事業目標と
して企業の社会的責任（CSR）に取り組んでいる優良企業です。同認証の取得は、
埋め立て廃棄物ゼロ事業の維持、Green-e®認証の取得、1988年から地元の非営
利団体に200万ドル以上を寄付してきたビゲロウ・ティー・コミュニティ・チャ
レンジ（Bigelow Tea Community Challenge）の募金活動を反映するものです。

年間20億個のティーバッグを生産しており、ビゲロー・ティーのポートフォリオ
は、代表商品、季節限定商品、機能的メリットのある成分が特長の健康と免疫を
サポートするオーガニック紅茶、「ボタニカルズ・コールド・ウォーター・インフ
ュージョンズ（Botanicals Cold Water Infusions）」など、150以上のフレーバー
で構成されています。bigelowtea.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

ビアッジ（Biadgi LLC）

イリノイ州シカゴ

ビアッジは、高級飲料とソフトクリームミックスの米国サプライヤーです。ダー
クチョコレート、ピスタチオ、キャラメル、ホワイトチョコレートなどのフレー
バー、チョコレートソースとキャラメルソース、60以上のフレーバーがある飲料
用シロップ、30以上のフレーバーがあるフラッペ、ココア、チャイパウダーミッ
クス、ジェラートミックスなどの商品を取りそろえています。biadgi.com

http://www.foodexport.org
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ブラック・インフュージョンズ（Black Infusions）

マサチューセッツ州ウェルズリーヒルズ

ブラック・インフュージョンズは、人工着色料や甘味料などの添加物を一切使用
せず、味わい深い100%天然のスピリッツを生産しています。原料の品質を気に
せずに、食事の始まりから終わるまで、あるいはご自身のくつろぎの時間に楽し
めるスピリッツです。トウモロコシを使用したグルテンフリーのスピリッツを木
炭や溶岩でろ過し、ドライフルーツを丸ごと加えて4週間から6週間浸しています。

その浸出液を30% ABV（60プルーフ）で瓶詰めし、本格的なフルーツの風味を
引き出しています。1瓶当たりにカリフォルニア州で栽培した1ポンド分のフルー
ツを使用しており、すべてのバッチを当社の経営者であるマイケル・デビッドソ
ン（Michael Davidson）が自らの手で選び、承認しています。
グルテンフリー | 100%天然 | 砂糖不使用 | blackinfusions.com

ブライトペット・ニュートリション・グループ
（BrightPet Nutrition Group）

オハイオ州リスボン

ブライトペット・ニュートリション・グループは、「アディロンダック
（Adirondack®）」、「ブラックウッド（Blackwood®）」、「スチュワート（Stewart®）」、
「ブラボー（Bravo®）」、「バイ・ネイチャー（By Nature®）」といったブランドの
ペットフードとペット用おやつを生産しています。天然原料を使用した総合的な
高級／超高級オーガニックレシピの主要な委託メーカーとして、おやつをオーブ
ンで焼く技術「ザ・スロー・クックト・ディファレンス（The Slow-Cooked 
Difference™）」とフリーズドライ技術を究めています。当社のペットフードは、
最適な栄養とおいしさを実現するために、少量バッチをゆっくりと低温で調理し
ています。食事のたびにより栄養価の高いカロリーを摂取できるように配合され
ているため、すべてのペットが一口ごとに大きなメリットを得られます。
brightpet.com

チェリー・セントラル・コーポラティブ 
（Cherry Central Cooperative Inc.）

ミシガン州トラバースシティ

チェリー・セントラル・コーポラティブは、北米で地理的に最も多様な生産者基
盤を有する農場協同組合が所有・運営している世界的な果物および果汁のサプラ
イヤーで、カナダ、ミシガン州、ワシントン州、ユタ州、アイダホ州の生産者で
構成されています。その多様性から、国産果物の年間を通じた供給を保証してい
ます。また、モンモランシーチェリーの世界最大かつ最も安全な供給源として、モ
ンモランシーチェリーの濃縮果汁、ドライモンモランシーチェリー、冷凍モンモ
ランシーチェリー、冷凍ダークスイートチェリーを国際的に供給しています。ま
た、1973年から、小売り、フードサービス、バルク食材の包装と、プライベート
ブランドや委託生産のサービスを国際的に提供しています。

甘酸っぱい味わいが特長のモンモランシーチェリーは、いろいろな味わいを楽し
むことができ、植物由来の天然素材で、健康効果に優れています。また、睡眠の
質を改善することが研究で示されたメラトニンの天然の供給源でもあります。さ
らに、モンモランシーチェリーの摂取が、運動後の回復、痛風発作、関節炎、心
臓の健康、血圧、消化管の健康の改善に及ぼす影響についても研究が行われてい
ます。

「Cherry Central. More Growers. More Possibilities.（チェリー・セントラル、よ
り多くの生産者と共に可能性を実現）」 cherrycentral.com

クロクロ・ビーガン・フーズ（Clo-Clo Vegan Foods）

ミネソタ州イーダイナ

シェフが考案したクロクロ・ビーガン・フーズの冷凍ピザは、おいしだけでなく、
意外にも健康に良い商品です。私たちの娘の食生活のニーズに基づいて、冷凍食
品でも安全で栄養に優れ、おいしい健康的な選択肢として、あらゆる人に夕食用
のピザを提供することに意欲的に取り組んでいます。地元の食材を調達し、誰も
が食べられる商品を作っていることに誇りを持っています。
clocloveganfoods.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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カリプソ（Calypso）（カラー・ブランズ（Color Brands））
イリノイ州シカゴ

フレーバーレモネードカテゴリーの元祖である「カリプソ」は、4種のレモネー
ドブレンドから、レモネード、ライムエード、紅茶、無糖飲料など、10種以上の
商品を生み出しました。島のフルーツ、風味、精神からインスピレーションを受
けた「カリプソ」は、楽しい時間を提供します！

カラー・ブランズは、イリノイ州シカゴに本社を置く国際的な食品・飲料販売会
社です。「カリプソ」とカラー・ブランズは、世界30カ国以上で連携して流通チ
ャネルの開拓を進めています。drinkcalypso.com

クロワ・バレー・フーズ（Croix Valley Foods）

ウィスコンシン州ハドソン

クロワ・バレー・フーズの商品なら、お得意様が望んでいる独自のバーベキュー
フレーバーが必ず見つかります。フルーツベースのバーベキューソースから、メ
ンフィスやセントルイスなどの地域の定番に至るまで、あらゆるバーベキュース
タイルを網羅した商品を提供しています。2009年に創業した当社は、世界で最も
急速に成長を遂げたバーベキューソースおよびラブの企業の一つとなりました。小
売りパートナーは、当社の幅広い品ぞろえと際立つフレーバーが得意客層を育み、
年々リピート注文が増えていることを実感し続けています。当社の商品は、100%
天然かつグルテンフリーで、グルタミン酸ナトリウム（MSG）を一切使用してい
ないのが特長です。世界中のプロのフードスポーツ競技者に支持されているクロ
ワ・バレー・フーズの商品は人気が高まっています。croixvalleyfoods.com

カルチャー・フレッシュ・フーズ 
（Culture Fresh Foods, Inc.）

コネチカット州ノーガタック

カルチャー・フレッシュ・フーズは、100%植物由来の代替乳製品の企業です。ヨ
ーグルト、サワークリーム、ディップ、プリン、クリームチーズ、デザート、ア
イスクリームミックスなど、スプーンですくったり塗ったりできる植物由来の培
養食品を生産しています。効率的で品質を重視した最先端の工場は、SQFレベル
2の設備です。自社ブランドの生産の他にも、複数の有名な全国ブランドの委託
生産、国内最大級の小売業者のプライベートブランド商品の生産も手掛けていま
す。4～24オンスの小売り用パッケージ、バルク原料／フードサービス向け、ト
ートバック入りも提供しています。
コーシャパラベ認証取得済み | グルテン／ピーナツ／大豆不使用 | 
culturefreshfoods.com

ダコタ・スペシャルティ・エンタープライジズ
（Dakota Specialty Enterprises, Inc.）
「ダコタ・スペシャルティ・ミリング 
（Dakota Specialty Milling）」、 
「ローマン・ミール（Roman Meal）」

ノースダコタ州ファーゴ

マッセイ・ベーカリー（Matthaei Bakery）1号店は、1686年にドイツのマールブ
ルクに開店しました。それから300年にわたり、マッセイ家は移住先の米国で、カ
ンザスシティとワシントン州タコマにベーカリーを開店しました。ローマン・ミ
ール・ミリング・カンパニー（Roman Meal Milling Company）は全国的なブラ
ンドに成長し、事業内容を製粉と混合に変更しました。現在、5代目のCEOであ
るW・ピーター・マッセイ（W. Peter Matthaei）が、ダコタ・スペシャルティ・
ミリング、ダコタ・ブレンダーズ（Dakota Blenders）、ローマン・ミール・イン
ターナショナル（Roman Meal International）などのグループ企業を経営してい
ます。ノースダコタ州ファーゴに本社を置くダコタMB（DakotaMB）は、製パ
ンおよび食品業界に特注の粉砕原料、混合、焼成のサービスを提供している、米
国最大級のサプライヤーです。dakotamb.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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フロー・ベンチャーズ（Floe Ventures LCC）・ 
ケルビン・スラッシュ（Kelvin Slush Co.）

ニューヨーク州ブルックリン

「ケルビン（Kelvin）」は、素早く簡単に高級フローズンカクテルを作れるように
考案された、初のオーガニック認証取得済みのカクテルミックスです。他のフロ
ーズンカクテルミックスは、ネオンカラーの甘ったるいフルーツフレーバーが中
心で、ブドウ糖果糖液糖、人工着色料、人工原料を使用して作られていますが、
「ケルビン」は違います。11種類のオーガニックフレーバーを使用して、どのよ
うなフローズンカクテルも簡単に作ることができます。マルガリータ、ダイキリ、
ピニャコラーダなどの従来のフローズンカクテルや、フロゼ、ベリーニ、アペロ
ールスプリッツなどのワインベースの爽やかなフローズンカクテルのほか、ネグ
ローニ、フレンチ75、オールドファッションド（「コールドファッションド」で
はありません！）といった従来はフローズンカクテルではない定番カクテルやク
ラフトカクテルも作れます。kelvinslush.com

G.Aプロダクションズ（G.A. Productions）・ 
「エリオズ・ピザ（Ellio’s Pizza）」
ニュージャージー州ロディ

笑顔で、はい、「チーズ！」　「エリオズ・ピザ」のクラシックピザは、100%本物
のモッツァレラチーズを使用しており、コクのあるソースとカリカリの四隅、サ
クサクのクラストが特長です。冷凍ピザとスティックパンは、トースターまたは
エアフライヤーで素早く焼くことができます。「エリオズ・ピザ」は世代を超えた
ブランドで、60年以上にわたって格別のおいしさのピザを作っています。「チー
ズ（Cheese）」、「5チーズ（5 Cheese）」、「ペパロニ（Pepperoni）」、「シュプレ
ーム（Supreme）」などの8種のフレーバーと、新商品の「チージー・ブレッドス
ティック（Cheesy Breadstick）」を展開しています。「エリオズ・ピザ」には、ピ
ザに対する愛情を世界中に共有できる生産能力があります！ellios.com

クープス・トッピングス＆トリーツ 
（Coop’s Toppings & Treats）

マサチューセッツ州ボストン

アイスクリームショップで生まれた「クープス（Coop’s）」は、10年以上かけて
濃厚で滑らかなホットファッジとキャラメルのレシピに工夫を重ね、完成しまし
た。家族経営企業で、人工添加物も保存料も一切使用せず、少量で手作りしてい
る「クープス」は、一瓶一瓶すべての原料の調達にこだわっており、100%天然
です。「Original Hot Fudge（オリジナル・ホット・ファッジ）」は、少量を職人
が手作りしています。「ソルテッド・キャラメル・ソース（Salted Caramel Sauce）」
は、とろりとして濃厚かつ滑らかで、一口で満足感を覚えます。「ソルテッド・キ
ャラメル・ソース」は、クリーミーさがありながらもかけやすいソースです。ベ
ジニュース（VegNews）で「2022年ベストアイスクリームトッピング」に選ば
れた「ビーガン・ホット・ファッジ（Vegan Hot Fudge）」は、深くて濃厚な味
わいで、ココナッツのような程よい甘さが感じられるソースです。

100%天然 | Bコープ認証取得済み | 家族経営 | 受賞実績あり
enjoycoops.com/wholesale

E・フォーメラ＆サンズ（E. Formella & Sons, Inc.）

イリノイ州オークフォレスト

1900年代初頭、エンリコ・フォーメラ（Enrico Formella）は、シチリアから米国
に渡りました。エンリコと妻のロジーナは、共により良い暮らしを送ることを夢
見ていました。2人は、旧世界シチリアの豊かな伝統と味を米国に持ち込みまし
た。何度か事業に成功した後、手作りのジャルディニエーラを友人や隣人たちに
配り始めました。誰もが、E・フォーメラ＆サンズのジャルディニエーラは記憶
に残る味であることを知っていました。

100年以上がたちましたが、4代目以後も、すべての商品に旧世界と同じレシピが
用いられています。ぜひイタリアの味をお楽しみください！ ランディ・フォーメ
ラ（Randy Formella）とキャシー・フォーメラ（Kathy Formella）が、イリノイ
州オークフォレストの本社でE・フォーメラ＆サンズの伝統を受け継いでいます。

女性経営企業 | SQF認証取得済み | GFSI認証取得済み | 非GMO | グルテンフリー 
| 木の実／ピーナツ不使用 | 甲殻類／魚不使用の工場 formellagourmet.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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エバンジャーズ・ドッグ＆キャットフード
（Evanger’s Dog and Cat Food Co., Inc.）

イリノイ州マークハム

ペットフード業界の老舗であるエバンジャーズ・ドッグ＆キャットフードは、90
年にわたって卓越性に取り組み続けてきた長い歴史を誇っています。家族経営企
業として1935年に創業してから、超高級ペットフードのパイオニアとしての地位
を確立し、栄養価とおいしさで絶対的な基準を打ち立てました。ペットの健康に
寄与していることで知られているエバンジャーズ・ドッグ＆キャットフードは、す
べての商品の原料調達と生産を米国で行っており、ペットオーナーが信頼できる
品質と安全性を確保しています。上質な原料と細部に配慮した生産工程を重視し
ており、大切なペットの健康と幸せを最優先するペットオーナーから信頼を得て
います。その歴史の長さだけでなく、ペットとペットオーナーの絶えず変化する
ニーズに適応しながら革新を続けている点からも、ペットの優れた栄養の代名詞
として時代を超えたブランド企業となっています。evangersdogfood.com

ゴールデン・カンノーリ・シェルズ・カンパニー
（Golden Cannoli Shells Company）

マサチューセッツ州チェルシー

1970年に創業された全米屈指のカンノーリメーカーであるゴールデン・カンノー
リ・シェルズ・カンパニー（Golden Cannoli Shells Company）は、伝統的なカ
ンノーリに革新をもたらし、新しい市場へと成長・拡大を続けています。「当社の
目標は、全米で、毎日、すべての市場で、カンノーリの認知度を高め、お客様が
購入できる機会を増やすことです。」上質なカンノーリを楽しみたい方は、「カン
ノーリ・チップス＆ディップ（Cannoli Chips & Dip）」の盛り合わせや、持ち運
び用カップという従来とは異なるスタイルでカンノーリを体験できます。それら
は昔ながらのカンノーリを基に生まれた商品です。さまざまなカンノーリ商品を
あらゆるサイズでお客様に提供するため、スケジュールどおりに十分な生産能力
を発揮できる最先端の生産設備を備えています。2代目となった現在も家族で経
営しています。「カンノーリに対する情熱を持ち、50年以上前にこの国に移住し
た父親たちが生み出したものを大切にしながら、日々仕事に臨んでいます。」2023
年5月までに、主要な事業設備の3回目の拡張工事が完了する予定です。それによ
り、設備が統合され、効率性を維持できるようになります。ゴールデン・カンノ
ーリ・シェルズ・カンパニーは、品質とサービスを最優先し、すべての段階にお
いてお客様の期待を上回ることを成功の礎としています。goldencannoli.com

グルメ・フード・ホールディングス 
（Gourmet Food Holdings LLC） 
「テタ・フーズ（Teta Foods）」
ミシガン州クリントンタウンシップ

「テタ・フーズ（Teta Foods）」は、世界中からのおいしい風味で、毎日の食事に
アクセントを加えます。本物の味にこだわりながら、それぞれのレシピを丁寧に、
丹精を込めて作っています。世界中で愛されている味わいをお楽しみください。
gourmetfoodholdings.com

ヒーリング・ボトムズ（Healing Bottoms Corporation）

イリノイ州シカゴ

ヒーリング・ボトムズの「ファーストエイド・ダイジェスティブ・トリートメン
ト（First-Aid Digestive Treatment）」は、炎症、出血、裂傷、大腸炎、痔などに
有効です！ 100%天然原料を使用した米国産の医薬品です！
healingbottoms.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。
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ヘルス・エンハンスト・フーズ 
（Health Enhanced Foods）

ニュージャージー州ロックアウェイ

味覚や健康上のニーズの変化に伴い、特に加齢や健康面の問題に直面すると、多
くの人々が大好きな食べ物から離れていきます。ヘルス・エンハンスト・フーズ
は、健康面での懸念が食生活における選択に及ぼす影響を理解しています。当社
のベーキングミックスと小麦粉ブレンドは、グルコース不耐症、グルテン不耐症、
カリウム不耐症といったさまざまな食品による過敏症など、多様な食生活のニー
ズに対応しています。

小麦粉のスペシャリストとして、それぞれの必要栄養量に対応できるように、天
然原料を使用した栄養豊富な小麦粉ブレンドを生産しています。グルテンフリー、
ケトフレンドリー、糖尿病患者向け、製パン用ミックス、エスニックフラワー、パ
ンケーキミックスなどの商品を幅広く取りそろえています。小売業者は、食事療
法に特化したソリューションを求めている広範な顧客ネットワークに対応できる
ようになります。

創業者のキャロライン・エグベル（Caroline Egbelu）の取り組みは、脳の手術を
受けた家族の回復を正しい栄養摂取で助けたいと望んだことから、必要に迫られ
て始まりました。代替小麦粉ブレンドの生産に関するキャロラインの専門知識が
ヘルス・エンハンスト・フーズの創業につながり、さまざまな疾患や食生活のニ
ーズを持つ人々にサービスを提供しています。

あなたが探し求めている小麦粉がきっと見つかります！
healthenhancedfoods.com

ヘルス・ガーデン・オブ・NY（Health Garden of NY Inc.）

ニュージャージー州パターソン

キシリトールは、白樺の木から取れる天然の糖アルコールです。ヘルス・ガーデ
ン・オブ・NYのキシリトールは、インスリンの生成や血糖値に影響を与えませ
ん。当社は、お客様の健康のために尽力している企業です。健康的なライフスタ
イルと前向きな人生観は、密接に関係しています。お客様の幸せを第一に考えて
いるため、品質に優れた天然の低血糖／ゼロ血糖甘味料のみを提供しています。

ヘルス・ガーデン・オブ・NYは、高品質の商品を手頃な価格で提供しています。
SQFのガイドラインに従い、外国供給業者検証プログラム（FSVP）を厳密に順
守しています。当社のサンプルは、購入前に認定取得済みのラボで再検査を行っ
ており、出荷時にもう一度検査しています。当社は、競合他社と比較して市場最
大のキシリトールサプライヤーです。healthgardenusa.com

ヘルシー・フード・イングリーディエンツ 
（Healthy Food Ingredients）

ノースダコタ州ファーゴ

ヘルシー・フード・イングリーディエンツは、トレンドのスペシャルティ食材の
サプライヤーであり、透明性からイノベーションに至るまで、持続可能なクリー
ンラベルのソリューションに対する需要にお応えしています。革新的な微生物低
減プロセス「インテグリピュア（IntegriPure®）」を基盤とする持続可能なサプラ
イチェーンを生かし、粉砕、フレーク、混合といった独自の加工技術を用いて、非
GMO（遺伝子組換え作物不使用）、オーガニック、およびグルテンフリーの豆類、
穀類、種子、亜麻、圧搾油などの原料で構成されるポートフォリオを構築してお
り、消費者向け商品も取り扱っています。

非GMOでオーガニック認証を取得済みのブラウンフラックスとゴールデンフラ
ックスをはじめとする亜麻の粉砕能力により、パン、スナック、シリアル、栄養
バー、ペットフード、飲料といったユニークで幅広い最終製品向けに、粗挽きか
ら細挽きまで特注の粉砕原料を提供しています。多様な栽培者ネットワークと提
携し、安全かつ健康的で品質に優れた原料の提供に尽力しています。
hfifamily.com

ハーバル・ロッジ（Herbal Lodge） 
̶正真正銘の米国先住民の自然治療薬
ミシガン州ペトスキー

ハーバル・ロッジは、アニシナベ族の故郷であるミシガン州ペトスキーに本社を
置き、2009年から伝統ある自然治療薬を生産しています。米国先住民の「バー
ク・ティー（Bark Tea）」は、ユニークでおいしいだけでなく、歴史的かつ文化的
な重要性があります。植物性の生薬は、何世紀にもわたって代々受け継がれてき
た、米国先住民の伝統的な薬の重要な要素です。人気商品は、堆肥化可能なパッ
ケージに入った「ナーブ・ティー（Nerve Tea）」です。おいしいだけでなく、不
安を抱える人々に効果があり、神経系の問題に対処します。五大湖地域から収穫
したオーガニック原料やワイルドハーベストによる原料を使用しています。鎮痛
軟膏「Minagin（ミナジン）」の商品もぜひご覧ください！

オーガニック | ビーガン対応 | ケトフレンドリー | アレルギーフリー | グルテンフ
リー | ワイルドハーベストによる100%天然原料 | herballodge.comこちらに掲載の商品またはその他の商品について

詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。
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ヒンターランド・ブリュワリー（Hinterland Brewery）

ウィスコンシン州グリーンベイ

ヒンターランド・ブリュワリーは、歴史的に名高い手作りのビールで、想像を超
えたおいしさをお届けします。ありふれたビールでは物足りず、好奇心を満たす
体験を求めているビール愛好者に喜んでいただきたいと考えています。豊かな伝
統、強い情熱、心が躍るストーリーを兼ね備えたビールをぜひお試しください。
hinterlandbeer.com

J・ホロックス・デザイン（J. Horrocks Design LLC）

ペンシルベニア州エルバーソン

「ブレンテ（Blentté）」は、粉末ミックスとブレンドに関連するさまざまな商品を
専門に扱っているJ・ホロックス・デザイン傘下の家族経営企業のブランドです。
飲料、菓子、スムージー、コーヒー、乳製品などの粉末ブレンドを生産して提供
しています。また、ブランド商品やプライベートブランドも提供しています。

商品は主に3つのラインで展開しています。「ブレンテ・ベーシック（Blentté 
Basic）」は、手頃な価格のおいしい商品です。「ブレンテ・ナチュラルズ（Blentté 
Naturals）」は、非GMOでクリーンラベルの優れた商品です。「ブレンテ・オー
ガニクス（Blenttté Organics）」は、高品質の原料を使用した、オーガニック認
証を取得済みの商品です。お客様のニーズに合ったブレンドが必ず見つかるはず
です。
JHDesign.com

ジェイルハウス・スピリッツ（Jailhouse Spirits LLC）

コネチカット州ハムデン

「サワーG（Sour G）」は、20代向けの定番ショットとして、「イエーガーマイス
ター（Jägermeister）」や「ファイヤーボール（Fireball）」に代わるお酒として作
られた甘酸っぱいリキュールです。「サワーG」は、大人向けのサワーパッチキャ
ンディのような味わいです。80プルーフのグレインニュートラルな（アルコール
度数を高めて風味をクリアにした）「サワーG」は、友人たちと楽しめるすっきり
とした100%天然リキュールです。フロリダの陽気の下でジェイルハウス・スピ
リッツが製造を手掛けています。gotattitude.vodka

ザ・カルマ・ソース・カンパニー 
（The Karma Sauce Company）

ニューヨーク州ロチェスター

ザ・カルマ・ソース・カンパニーは、ヘルシーでおいしい高品質のソースを提供
するというミッションを掲げて創業されました。健康に良いソース作りには、妥
協も手抜きもありません。すべての商品を自社のマイクロ工場で生産し、野菜の
ほとんど（特に唐辛子）をカルマ・ソース・ファーム（Karma Sauce Farm）で
育てています。その他のほとんどの原料は、50マイル以内で調達しています。あ
らゆる段階で常に品質を重視しています。受賞実績を誇る商品のすべてにおいて、
グルテン、小麦粉、大豆、乳製品、保存料を一切使用していません。

ザ・カルマ・ソース・カンパニーは、健康に良いおいしい食品の提供に尽力して
います。ヘルシーでユニークなおいしさを取り入れて食事の質を高めたい時には、
ザ・カルマ・ソース・カンパニーの商品をお試しください！
karmasauce.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。
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キン+カインド（kin+kind）

ニューヨーク州ニューヨーク

初めまして、キン+カインドです。当社では、動物だけでなく、動物と共有して
いる地球にも優しい、天然かつ手頃な価格のペットケア商品を製造しています。そ
のため当社は、ペット用品を見直すというミッションを掲げています。天然素材
の商品が良いことは分かっていますが、それだけでは十分ではありません。本当
の意味でクリーンなペットケアには、責任ある調達、有機栽培、倫理的な生産、ペ
ットと地球を守るための生産が欠かせません。透明性の高いプロセスによって、当
社の商品のあらゆる面をお客様に信頼していただくことができます。優れた従業
員で構成されている当社のチームには、獣医学、製剤、植物の専門家がおり、高
度な植物テクノロジーをゼロから生み出しています。USDAのオーガニック認証
を取得済みで、GMOや有害な化学物質を含まない原料を使用しており、責任あ
る生活賃金が支払われているチームが米国において手作業で原料を混合しています。
kin-kind.com

キング・オーチャーズ（King Orchards）

ミシガン州セントラルレイク

キング・オーチャーズは、ミシガン州北部の中心にある、チェリー栽培で有名な
地域にある家族経営の果樹園です。濃縮食品向けに、チェリーをはじめとする果
物の栽培を専門に手掛けています。栽培と生産のベストプラクティスを実現する
ために、最先端の園芸・農業技術を導入しています。キング・オーチャーズのモ
ンモランシータルトチェリー濃縮食品には、自然の恵みがたっぷり詰め込まれ、一
口ごとに数多くのメリットを得られます。濃縮食品には強力な抗酸化物質がふん
だんに含まれており、活動的な生活を送るあらゆる年齢の消費者をサポートでき
る抗炎症効果があります。キング・オーチャーズのモンモランシータルトチェリ
ー濃縮食品は、睡眠の質を向上させて快適な眠りに導くメラトニンを天然のまま
提供します。ビタミンやミネラルが豊富で、おいしいだけでなく、健康全般に寄
与します。飲み物に混ぜたり、スムージーに加えたり、料理に工夫して取り入れ
たりできる、おいしく栄養に優れたソリューションとして、自然な方法で活力と
健康を増進したい方をサポートします。
kingorchards.com

コーヴァル・ディスティラリー（Koval Distillery）

イリノイ州シカゴ

コーヴァル・ディスティラリーは、ユニークな有機穀物と独自の「ハート・カッ
ト」技術を用い、高品質の蒸留液のみを使用して、ウイスキー、ジン、スペシャ
ルティスピリッツの商品を生産しています。その輝きと、親しみやすい味わい、圧
倒的な創造性で世界中に知られている「コーヴァル（KOVAL）」は、100回以上も
国際的な賞を獲得しており、55の輸出市場で販売されています。「Grain-to-Bottle
（原料の良さをそのまま瓶詰めにする）」手法を用いて、商品ラインを一から築き
上げました。信頼できる農場で収穫された穀物の調達から、粉砕、蒸留、熟成、瓶
詰めに至るまで、工程のあらゆる段階を注意深く監視・管理しています。
koval-distillery.com

ザ・レイジー・ドッグ・クッキー 
（The Lazy Dog Cookie Co.）

ニューヨーク州サラトガスプリングス

ザ・レイジー・ドッグ・クッキーは、2001年の創業以来、ペットとの特別なひと
ときを大切にしてきました。微生物学者から転身した創業者は、健康に良くない
おやつが出回っていることへの不満から、この会社を立ち上げました。

高品質の原料にこだわり、すべての商品で、小麦、トウモロコシ、大豆、鶏肉、副
産物を一切使用していません。人工増量剤や保存料を添加せず、穀物、卵、肉、乳
製品を含まない、品質に優れた健康に良い有益な原料を米国で調達しています。大
切なペットの特別な日には、乳製品不使用のフロスティングを施し、本物のフル
ーツをトッピングした、ビーガン向けの10スライス入り「パップパイ（Pup-PIE®）」
はいかがでしょうか。やわらかく焼き上げた「マット・マローズ（Mutt Mallows®）」
や、サクサクの「トリート・ゼム・ウィズ・ラブ（Treat Them with Love®）」な
ど、あらゆる年齢と味わいに対応しています。パーティーを盛り上げる「ポーテ
ィ・バンドル（PAWty Bundle）」と、大切なペットのおいしいおやつもご用意し
ています！

ただし、おいしいごちそうはお皿の上だけにある必要はありません！　犬に100%
安心の原料を使用した100%天然で非炭酸のバースデーウォーター「パップポッ
プ（Pup-POP™）」や、犬が大好きな「セレブレーション・ハイドレーション
（Celebration Hydration™）」でお祝いしましょう！ 一口飲むたびそのおいしさに
大喜びです！
100%天然 | 厳選原料使用 | 小麦／トウモロコシ／大豆不使用 | 高抗酸化力 | オー
ブンベイク | 米国産 |　　　　　@lazydocookies lazydogcookies.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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ルークス・ロブスター（Luke’s Lobster）

メイン州サコ

ルークス・ロブスターは、持続可能性に取り組んでいる漁師から透明性を持って
調達し、おいしい魚介類の生産を専門に手掛ける、Bコープ認証を取得済みの垂
直統合型水産物企業であり、レストランチェーンも経営しています。メイン州出
身の3代目ロブスター漁師であるルーク・ホールデン（Luke Holden）が2009年
に創業し、食料品のブランド商品ラインを2018年に立ち上げました。自宅でロブ
スターロールを作るのに便利な「ワイルドコート・ロブスター・ミート（Wild-
Caught Lobster Meat）」や、夕食にぴったりの調製バター付きの「プレスプリッ
ト・ロブスター・テールズ（Pre-Split Lobster Tails）」など、ロブスターが好き
な方のお好みの商品が見つかるはずです。甘みのあるロブスターの身を使用した
新商品「クリーミー・ロブスター・ラビオリ・ウィズ・レモン・パルメザン・ソ
ース（Creamy Lobster Ravioli with Lemon Parmesan Sauce）」もぜひお試しく
ださい。
lukeslobster.com

マ・カ・カナ（Ma Ka Khana LLC） 
「ベベズ・オール・ナチュラル（Bebe’s All Natural）」
ニュージャージー州エジソン

インド料理が注目されている今、マ・カ・カナが消費者の日々のジレンマを解決
します。外出が多く、母親や祖母が作ってくれたような家庭料理を作る時間がな
かなか取れない人をお手伝いします。インド料理とその風味が好きな世代に向け
た、料理に挑んではみたいけれど時間に追われてどこから始めればよいのか分か
らない方のための商品です。「ベベズ・オール・ナチュラル」のシマーソースなら、
タンパク質、野菜、レンズ豆などの豆を炒めて、当社のマサラを加えて混ぜるだ
けで済みます。手早く簡単でおいしい料理の仕上げに、手頃な価格のマサラを加
えれば完成です！ 多国籍料理によく合い、ディップ、マリネ、シマーソースとし
て使用できます。
100%ビーガン | 100%天然 | グルテンフリー | 糖類無添加 | 保存料無添加 | 増量
剤不使用 | 化学物質不使用 | クリーンラベル | BebesAllNatural.com

マラソン・ジンセン・インターナショナル 
（Marathon Ginseng International Inc.）

ウィスコンシン州ウェストン

マラソン・ジンセン・インターナショナルは、2010年にアメリカニンジンで有名
なウィスコンシン州マラソン郡で創業されました。品質に優れたアメリカニンジ
ンを生産し、あらゆる人に健康に良い食品をお届けすることをミッションとして
います。アメリカニンジンの根を使用した栄養価の高い薬のパッケージやカプセ
ル、エネルギー飲料やアルコール飲料としてのお茶を提供しています。「アメリカ
ニンジンが健康、幸せ、調和を再びもたらす」が当社のモットーです。
marathonginseng.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

マーケット・スクエア・フード 
（Market Square Food Co.）

イリノイ州パークシティ

「ハッピー・スナックス（Happy Snacks）」は特別なブランドです。人を感動さ
せる要素とは何でしょうか？ 当社の動物型クラッカーは、GMO、ナッツ、ピー
ナツ、卵、牛乳を使用していない、植物由来の機能性スナックです。また、当社
のクッキーは、当該カテゴリーに特有の必須ビタミンとミネラルが豊富です。持
ち運びに便利な家族向けのこの商品は、鮮やかでどこか懐かしいパッケージを採
用し、「たまには甘いものを楽しみたい」消費者に訴求します。他の甘じょっぱい
スナックでは満たされていない需要にお応えし、このカテゴリーのセールスベロ
シティで業界をリードしています（USW）。これは、その懐かしさから、この商
品が子どもだけでなく世代を超えて愛されているためです。つまり、「誰の心の中
にもある子ども心」に向けた商品だからです！marketsquarefood.com

http://www.foodexport.org
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ミダマール（Midamar Corporation）

アイオワ州シーダーラピッズ

何十年間もハラール食品業界のパイオニアであり続けているミダマールは、2024
年に創業50周年を迎えます。米国に本社を置き、USDA認証を取得済みのハラー
ルのタンパク質商品を中東と東南アジアに輸出している初の企業です。グローバ
ルなサプライヤーとして、食料品店、レストラン、病院など、世界中のお客様に
ハラール食品を供給しています。ミダマールは、品質に優れたハラールの牛肉、鶏
肉、七面鳥、牛肉のフランク、デリミート、朝食用の肉、総菜などの商品で知ら
れています。当社の商品は複数の賞を獲得しており、ガルフードの展示会では2
年連続でベスト・ニュー・ハラール・フード・アワードを受賞しました。また、世
界中の企業に対して専門家による輸出サービスを提供しています。それには、海
外に商品を輸出している米国企業や中東／東南アジア／アジア市場に進出する米
国フランチャイズに対するエンドツーエンドのサプライチェーン管理も含まれま
す。midamar.com

ミルク・スペシャルティーズ・グローバル 
（Milk Specialties Global）

ミネソタ州エデンプレイリー

ミルク・スペシャルティーズ・グローバル（MSG）では、革新的な高品質の原料
を生産し、人と動物に向けた商品で卓越した栄養機能を実現することに重点を置
いています。米国全土に戦略的に展開している12カ所の高度な製造拠点で、ホエ
イや乳タンパク質の分離物、加水分解物、濃縮物のほか、カゼイン、カゼイネー
ト、ラクトフェリンをはじめとする健康増進成分など、多様な商品を生産してい
ます。また、スポーツ栄養および健康食品の産業向けにさまざまな共同製造能力
を提供しています。MSGは、家畜飼料商品の大手メーカーでもあり、代用乳の最
終製品や原料を80年近く生産しています。ルーメンバイパス油脂サプリメント
「エナジー・ブースター（Energy Booster®）」とアミノ酸サプリメント「RPメッ
ト（RPMet™）」は、生産量の高い乳牛向けカテゴリーにおける代表的な商品で
す。milkspecialties.com

モチドキ（Mochidoki）

ニューヨーク州ニューヨーク

2015年に創業したモチドキは、日本からインスピレーションを得た独創的で洗練
されたデザートで支持されている、ニューヨークに本社を置く餅アイスクリーム
の会社です。品質に優れた天然原料のみを使用し、上品な風味を高級パッケージ
で提供しています。自社生産を続けており、市場で最も優れた餅商品の製造に取
り組んでいます。また、おいしい商品だけでなく、あらゆる感覚に喜びをもたら
す瞬間の提供に尽力しており、お客様を、発見や、風味と感覚の探求へと導くこ
とを目指しています。事業が成功すれば、当社が懸け橋となって理解を促し、体
験を分かち合うことで、最終的に人々をつなげることができます。当社の商品は、
フードサービスまたは小売りの形態で販売されています。
100%グルテンフリー | 一部のフレーバーで非GMO | ビーガン対応／植物由来
mochidoki.com

ナキー＆コー（Nakee & Co.）

ミシガン州デトロイト

「ナキー・バター・スプレッズ・ウィズ・ベネフィッツ（Nakee Butter Spreads 
with Benefits™）」は、ナッツやシードバターに、植物性タンパク質、アダプトゲ
ン、ヌートロピックを加えて作ったユニークなスプレッドです。さまざまな健康
目標を達成できるように特別に配合されています。「ナキー・バター（Nakee 
Butter）」は、不要な原料は使用せず、オーガニックでグルテンフリーの植物由来
原料を使用しており、豊富な栄養で体を活性化します。現在、この商品ラインで
は2種類のスプレッドを提供しています。「ナキー・バター・フォーカス（Nakee 
Butter Focus）」は、植物性タンパク質と、MCTオイルのように脳のエネルギー
を補う成分を含んだ、おいしいカカオピーナツバタースプレッドです。「ナキー・
バター・イミュニティ（Nakee Butter Immunity）」は、植物性タンパク質、エル
ダーベリー、チャガマッシュルーム、健康な免疫系を維持するセイロンシナモン
を配合した、メープル味のヒマワリバタースプレッドです。「ナキー・バター・ス
プレッズ・ウィズ・ベネフィッツ」は、持ち運びに便利なスパウトパウチ入りと
家庭用の瓶入りの両方で提供しています。
nakee.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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ニュートリオム（Nutriom, LLC）

アイオワ州パノラ

「100%ナチュラル・ホール・エッグ・クリスタルズ（100% Natural Whole Egg 
Crystals®）」は、保存料や添加物を一切含まず、本物の卵を使用しており、新鮮
な殻付き卵のような味わいを楽しめます。保管スペースが少なくて済み、盛り付
けも簡単です。保存可能期間は常温で3年間です。低温殺菌により汚染されにく
くなっています。クリーンラベルの商品で、新鮮な卵の味わいを楽しめます。お
いしさと機能性で新鮮な卵と区別がつかない商品を作り出せるのは、ニュートリ
オムの技術だけです！
　@ovaeasyegg　　@ovaeasy　　Ova Easy　ovaeasy.com

ODRフーズ（ODR Foods Corporation）

ニューヨーク州ジェニーバ

ODRフーズは、ニューヨークに本社を置く食品・飲料企業で、取扱商品の品質、
おいしさ、革新性、利便性は世界的に認められています。品質に妥協することな
く、忙しいライフスタイルをサポートする商品を提供しています。当社の商品は、
数分以内に手早く簡単に作ることができます。常温保存が可能で手軽に食べられ
る「チーズ・ソース・ミックス（Cheese Sauce Mix）」（オリジナル）、常温保存
が可能な「ハラペーニョ・チーズ・ソース・ミックス（Jalapeno Cheese Sauce 
Mix）」、植物由来で常温保存が可能な「ビーガン・チーズ・ソース・ミックス
（Vegan Cheese Sauce Mix）」、1分で作れるビーガン向け「フムス・レディ・ミ
ックス・ウィズ・タヒニ（Hummus Ready Mix with Tahini）」、手早く作れるビ
ーガン向け「ファラフェル・レディ・ミックス（Falafel Ready Mix）」などを取
りそろえています。odrfoods.com

OMG!プレッツェルズ（OMG! Pretzels）

ペンシルベニア州プリマスミーティング

OMG!プレッツェルズは、グルメな味付けをしたサワードウプレッツェルナゲッ
トの商品ラインを拡充し、新しいフレーバー「バッファロー（Buffalo）」と魅力
的な新パッケージを導入しました。料理から着想を得た調味料のブレンドを強化
し、9つの商品のうち7つが非GMOとなりました。人気の「チェダー・ハラペー
ニョ（Cheddar Jalapeno）」は、100%天然原料を使用し、重層的で濃厚なフレ
ーバーが特長となっています。全商品がコーシャ認証を取得済みで、ビーガンや
ベジタリアンにも対応しており、味と歯ごたえを向上させました。
omgpretzels.com/wholesale

オレンジ・チーズ・カンパニー 
（Orange Cheese Company）

コネチカット州ウッドブリッジ

オレンジ・チーズ・カンパニーが生み出したブランドである「オラライフ（Oralife）」
は、子どもから大人まで一日中いつでも楽しめる商品をさまざまなサイズで提供
しています！　「オラライフ」のチーズで、素晴らしい人生がさらに素晴らしいも
のになります！

品質とおいしさにこだわって作っている新鮮でおいしいナチュラルチーズをさま
ざまな種類で提供しています。人生に活気をもたらすおいしいチーズをぜひお試
しください。orangecheeseusa.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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パーフェクト・ライフ・ニュートリション 
（Perfect Life Nutrition, LLC） 
「ピーナフ・クランチ（P’nuff Crunch）」
ニュージャージー州ウェストオレンジ

テレビ番組シャーク・タンク（Shark Tank）で、「一口5カロリー未満で満足感を
得られる」と紹介された「ピーナフ・クランチ」は、白インゲンマメ、ピーナツ、
米を組み合わせ、サクサクした軽い食感のピーナツ味のパフに焼き上げたスナッ
クで、甘じょっぱいローストピーナツの風味です。

現在は、「オリジナル（ローステッド・ピーナツ）（Original (Roasted Peanut)）」、
「シナモン（Cinnamon）」、「ココア（Cocoa）」、「BBQ」、「チェダー・ハラペーニ
ョ（Cheddar-Jalapeno）」（ビーガン向け）の5つのフレーバーを展開しています。
GMOを使用せず、天然原料のみを使用しており、1食当たりに100%植物由来の
タンパク質5gと食物繊維3gが含まれています。従来の塩味のスナックよりも低
糖（1食当たり糖類2～3g）で、脂質は3分の1未満に抑えられています。「ピーナ
フ・クランチ」は、胃腸に優しいグルテンフリーのスナックです。健康に良いス
ナックを罪悪感なく食べたい方にぴったりです。米国で生産しています。

プレナス・グループ（Plenus Group）

マサチューセッツ州ローウェル

家族経営企業であるプレナス・グループは、20年以上にわたり多種多様なおいし
いスープやソースを作り続けてきました。当社の商品ポートフォリオには、「ボス
トン・チャウダCo（Boston Chowda Co）」や「ハーバン・フレッシュ（Herban 
Fresh）」といった米国全土で知られているブランドがあります。受賞実績を誇る
「ボストン・チャウダ（Boston Chowda）」の商品ラインには、「ニューイングラ
ンド・クラム・チャウダ（New England Clam Chowda）」や「ロックポート・
ロブスター・ビスク（Rockport Lobster Bisque）」などのベストセラーがあり、
冷凍の小売り用カップや8ポンドのバルクパウチで販売しています

拡充したバルクスープの商品ラインでは、便利な8ポンドの冷凍パウチ入りで、40
種類以上のすぐに召し上がれるスープを展開しています。この商品ラインには、ぜ
いたくなシーフードスープのほか、チキンヌードルやブロッコリーチェダーのよ
うな家庭の定番料理、ボリュームのあるチリ、ビーガン商品、じっくり煮込んだ
肉が入った風味豊かなスープなどがあります。当社のソースとグレイビーは、4
ポンド入りのパウチで提供しています。クラシックなイタリアンソースから、ス
パイシーなアジア風ソース、チーズソースやバッファローソースなどの米国で定
番のソースに至るまで、当社のソースでおいしいメインデッシュを簡単に作るこ
とができます。Pgifoods.com

プリマス・ロック・オイスター・グロワーズ
（Plymouth Rock Oyster Growers LLC）

マサチューセッツ州プリマス

家族経営のプリマス・ロック・オイスター・グロワーズは、正式に認可を受けた
貝類を扱う販売会社です。近隣のレストランにも、米国にある流通拠点にも、あ
るいは海外のスーパーマーケットにも、3カ所にある自社の養殖場から品質に優
れたカキを直送します。

お客様が当社のカキを一年中購入できるように、ほぼ毎日、養殖場で仕事に勤し
んでいます。カキを苗床から養殖場に移動させ、選別、収穫、梱包まですべて手
作業で行い、当社の商品としてふさわしいカキになるよう努めています。環境へ
の影響を最小限に抑えながら、品質に優れたおいしいカキを生産することをミッ
ションとしています。proysters.com

ポップタイム・スナック・ブランズ 
（Poptime Snack Brands LCC）

ニュージャージー州クリフトン

ポップタイム・スナック・ブランズは、味に妥協しない、健康に良い商品です！　
おいしさを重視して、一口一口に食欲をそそる風味を詰め込んだ、軽い食感の商
品を作ることをミッションとして掲げています。さらに、クリーンな食生活を送
れるよう、原料はすべて100%天然で、GMOを使用せず、トランス脂肪もコレス
テロールも含まず、低カロリーの商品となっています。食べない理由がありませ
ん！　「シー・ソルト（Sea Salt）」、「スイート＆ソルティ（Sweet & Salty）」、「ス
パイシー・ハラペーニョ（Spicy Jalapeno）」、「ホワイト・チェダー（White 
Cheddar）」などの定番のフレーバーの他にも、「ホット・ココア（Hot Cocoa）」、
「マシュマロ（Marshmallow）」、「スパイシー・ディル・ピクル（Spicy Dill Pickle）」、
「トリュフ・ハーブ（Truffle Herb）」、「パルメザン（Parmesan）」、「オレンジ・
ポプシクル＆クリーム（Orange Popsicle & Cream）」などのユニークなフレーバ
ーを取りそろえています。ポップタイム・スナック・ブランズのポップコーンは、
健康に良いぜいたくなスナックです！Poptimesnacks.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

http://www.foodexport.org
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リクープ・ビバレッジ（Recoup Beverage, Inc.）

ニューヨーク州ニューヨーク

リクープ・ビバレッジは、リジェネラティブオーガニック認証を取得済みの水分
補給飲料および健康飲料で、消化器官の健康と回復に効果があることが臨床的に
証明されたショウガを配合しています。ショウガで体が温まることによって自然
に元気になり、これはこのカテゴリーではあまり享受できない効果です。リジェ
ネラティブオーガニック認証を取得済みの初の飲料ブランドで、砂糖、甘味料、
GMOを使用していないクリーンラベルの機能性飲料によって水分補給分野に変
革をもたらしています。
recoupwellness.com

レッド・リバー・コモディティーズ 
（Red River Commodities）

ノースダコタ州ファーゴ

レッド・リバー・コモディティーズは、高品質な菓子用の殻付き／殻なしのヒマ
ワリの種のほか、殻付きキビ、アマニ粉末およびホールフラックス、ヒマワリ粉
およびヒマワリタンパク質、「サンバター（SunButter®）」など、スペシャルティ
商品を50年にわたって世界中に供給しています。殻付きのヒマワリの種、カボチ
ャの種、特注品の信頼性の高いプライベートブランドのロースターとして、長い
歴史を誇っています。redriv.com

リビトル（Revittle）

ペンシルベニア州ハリスバーグ

リビトルのクリーミーで魅力的なチーズは、地元のみから調達した原料を使用し、
伝統的なヨーロッパのチーズ製法で作られており、健康に良く、ユニークな味わ
いが特長です。チーズの消費量が増加している中、買い物客はよりおいしい100%
天然の商品を求めており、リビトルがそれを提供しています！　環境面で持続可
能な原料と、環境への影響が少ない製造技術を用いて、現代の消費者が求めてい
る産地直送のおいしい風味を保っています。現在は、ゴーダチーズとハバティチ
ーズの2種類を扱っています。牧草牛の牛乳を使用して少量生産しています。
revittle.com

ショーミー・バーベキュー・ソース 
（Show-Me® Bar-B-Q Sauce）

ミズーリ州ロッチポート

受賞実績を誇る、時代を超えた「ショーミー・バーベキュー・ソース」は、1960
年代に生まれた最高傑作です。最初の日から同じ製法で作られ続けているこのユ
ニークなブレンドは、保存料が添加されていないにもかかわらず、賞味期限が無
期限で、冷蔵する必要もありません。この商品は単なるソースではなく、時を経
ても変わらない万能の風味をお届けするために長い年月をかけて丁寧に手作りし
てきた歴史と伝統の味わいがあります。

世代を超えて受け継がれてきた濃厚でスモーキーな香りをお楽しみください。裏
庭や大きな大会でグリルする時も、夜遅くに残り物にアクセントを加える時も、家
から遠くへ持ち出す時にも、一滴一滴に心をつかまれる少量生産ソースの本格的
な味わいを体験できます。

世界中のグリル担当者、シェフ、レストランと同様に、「ショーミー・バーベキュ
ー・ソース」のレシピが食卓にもたらす可能性をお楽しみください。伝統がフレ
ーバーのハーモニーを醸し出す「ショーミー・バーベキュー・ソース」で食事体
験の幅が広がります。
　　　　@showmebbqsauce showmebbqsauce.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。
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スプリンジェン（SprinJene）

ニュージャージー州ピスカタウェイ

スプリンジェンは、特許取得済みのブラックシードオイルと亜鉛の配合を使用し
た革新的で高品質の歯科衛生製品の提供に特化した、大手口腔ケア会社です。お
客様の口腔衛生と健康全般を最優先した、100%天然の効果的なソリューション
の提供を通じて、口腔ケア業界に変革をもたらせるよう取り組んでいます。有害
な成分を使用しない製品を製造し、優れたパフォーマンスを発揮するというミッ
ションを掲げています。
ビーガン対応 | 動物実験不実施 | グルテンフリー | ハラール対応 | コーシャ対応 | 
USDAのバイオベース製品優先調達
sprinjene.com

ストーン・レッジ・スピリッツ・カンパニー 
（Stone Ledge Spirits Company）

ミズーリ州ディファイアンス

ストーン・レッジ・スピリッツ・カンパニーは、米国の中心部で、認証取得済み
の高品質なオザーク・ハイランド・スピリッツを生産しています。すべての商品
が、石灰岩でろ過した100%天然の水、エアルームシードの原料、長期発酵によ
る滑らかさを生かして作られています。「ストウロック・ウイスキー（Stowloch 
Whiskey）」は、ミズーリ産のホワイトオーク樽で4年以上熟成し、マッシュビル
はスイートコーンが55%、ハニーウィートが40%、大麦麦芽が5%となっていま
す。「インバージオン・ウォッカ（InverXion Vodka）」は、エアルームシードスイ
ートコーンを100%使用した高級ウォッカです。すっきりとした味わいの中にほ
のかな甘みを感じられ、滑らかでやわらかい口当たりのウォッカです。
StoneLedgeDistillery.com

スリー・リトル・ピッグス（Three Little Pigs, Inc.）

ニューヨーク州ニューヨーク

スリー・リトル・ピッグスは、高品質でおいしいだけでなく、丁寧に作られた、手
軽で親しみやすいシャルキュトリを通じて、日常に楽しいひとときを提供するこ
とをミッションとして掲げています。

伝統的なレシピで高品質の原料を使用し、人工の原料や保存料を一切使用せず、
100%天然原料の商品作りにこだわり、グルメでありながら手に取りやすいフレ
ンチシャルキュトリやおつまみを幅広く取りそろえています。スリー・リトル・
ピッグスで最もよく知られている商品には、「ムース・ド・フォア・ド・カナー
ル・オ・ポルト（Mousse de Foie de Canard au Porto）」、「プチ・トースツ（Petit 
Toasts）」、「ブレッド＆バター・コルニション（Bread & Butter Cornichons）」、
「プロシュート＆グリュイエール・スゥヴィド・エッグ・バイツ（Prosciutto & 
Gruyere Sous-vide Egg Bites）」、「リエット・ド・カナール（Rillettes de Canard）」、
「ジャンボン・ド・パリ（Jambon de Paris）」などがあります。3pigs.com

バリュー・ホールセール（Value Wholesale）・ 
プリファー・プロダクツ・ブランズ 
（Prefer Products Brands, Inc,）

ミシガン州オークパーク

「ロイヤル・ファイン・フーズ（Royal Fine Foods）」は、高品質の地中海食品を
専門に扱うプライベートブランドの食料品ブランドです。ご家庭においしい食事
を提供するために、本格的な風味を探求しました。レモンジュースやライムジュ
ースなどのジュース、豆と野菜、食用油、ビネガー、タヒニ、塩、トマトペース
ト、大容量のブルガルとゲリッシュ、フムス、チーズ、バーミセリ、ぶどうの葉、
イワシ、チーズスティック、パン粉、スプレッド、スイーツなどを提供していま
す。バリュー・ホールセールには迅速で効率的な複数の流通チャネルがあり、消
費者に商品をお届けする小売業者に優れたサービスを提供しています。バリュー・
ホールセールは、ミシガン州デトロイト都市圏に本社を置き、世界中でビジネス
を展開しています。ValueWholesale.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。
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ヴィーナス・ウエハース（Venus Wafers Inc.）

マサチューセッツ州ヒンガム

「カピーチオズ（CäPeachio’s®）」のおいしくて健康的なスペシャルティクラッカ
ーまたはフラットブレッドは、ヴィーナス・ウエハースの礎となっています。ヴ
ィーナス・ウエハースは、1931年の創業以来、マサチューセッツ州ヒンガムで家
族経営を営んでいます。利便性を重視する消費者の好みの変化を満たすことを企
業理念として掲げてきました。さまざまな形とサイズで焼き上げているクラッカ
ーとフラットブレッドは、非GMOでビーガンに対応しており、オーガニック認
証、全粒穀物協会認証、コーシャ認証を取得済みです。ヴィーナス・ウエハース
では「シンプルが最良（Simple Done Right®）」をモットーにしています。

「カピーチオズ」は、100%天然原料を使用した非GMOのシンプルでおいしいク
ラッカーとして知られており、長年にわたりオードブルの定番として親しまれて
きました。「オリジナル・ウォーター（Original Water）」、「ペッパーコーン／ポ
ッピー（Peppercorn/Poppy）」、「マルチグレイン・ウィート（Multigrain Wheat）」、
「バター・フレーバード（Butter Flavored）」、「ベジタブル（Vegetable）」、「エン
シェント・グレインズ（Ancient Grains）」、「クラシック・ゴールデン（Classic 
Golden）」の7つのフレーバーとアソートメントパックを展開しています。
venuswafers.com

ワイズ・マウス（Wise Mouth Inc.）

マサチューセッツ州フォックスボロ

東洋の文化では、飲料は喉の渇きを癒やし、健康に良いものとされています。ス
トレスを感じた後や病気を患った後に、体の回復や修復を促すためにお茶を入れ
ます。ワイズ・マウスのお茶は、まさにこの哲学に基づいています。すべての商
品が、古代アジアの医学から着想を得ており、伝統的な薬理効果を持つ植物など、
本物の原料のみを使用して手作業で煎じています。
100%天然 | 添加物不使用 | 保存料不使用 | 人工原料不使用
wisemouthusa.com

ゼロカーブ（ZeroCarb Inc.）

インディアナ州フィッシャーズ

健康を重視した選択肢と魅力的なおいしさがマッチした「ゼロカーブ・ライフ
（ZeroCarb LYFE）」の世界へようこそ！ 当社は、食品業界に対する深い理解と最
先端の食品技術を生かし、味わいに妥協しない革新的な炭水化物不使用の代替食
品を提供することをミッションとして掲げてきました。トッピングが魅力的な冷
凍ピザや、オリジナルまたはバーベキューフレーバーのチップスのサクサクとし
た歯ごたえをぜひ味わってみてください。すべての商品が健康的で低炭水化物です。
zerocarbcompany.com

こちらに掲載の商品またはその他の商品について
詳細をご希望の方はFoodLink＠foodexport.orgまで
お問い合わせください。

今後の国際展示会で米国中西部・北東部食品輸出協会
のスタッフやサプライヤーとつながりましょう！

FOODEX Japan
2024年3月5～ 8日 
日本・東京

FHA – Food & Beverage
2024年4月23～ 26日 
シンガポール

Seafood Expo Global
2024年4月23～ 25日 
スペイン・バルセロナ

Interzoo
2024年5月7～ 10日 
ドイツ・ニュルンベルク

SIAL Canada
2024年5月15～ 17日 
カナダ・モントリオール

SIAL China
2024年5月28～ 30日 
中国・上海

Seoul Food & Hotel
2024年6月10～ 14日 
韓国・ソウル

Alimentec
2024年6月18～ 21日 
コロンビア・ボゴタ

Food Taipei
2024年6月26～ 29日 
台湾・台北

http://www.foodexport.org


What do food companies need to do to ensure growth 
in 2024? While there’s no clear-cut answer, many appear 

focused on deploying artificial intelligence (AI) solutions, 

automating processes where possible, and maintaining an 

agile growth mindset.

Beef prices are at record highs. 
Beef-based products from burgers to 

steaks are expensive due to a shrinking 

cattle supply and higher input costs. 

Cattle herds are at their smallest numbers 

in decades due to prolonged drought and 

analysts don’t expect the pressure to ease 

anytime soon, reported CNBC.

Labor shortages in global manufacturing are 
threatening to jeopardize growth within the industry. 
An aging workforce and the changing expectations of the next 

generations of workers are leaving jobs unfilled. Recruitment 

challenges and an ever-widening skills gap need to be rapidly 

addressed, and automation could provide an effective solution.

Packaged salads and greens continue to do well despite 
inflation. Circana Integrated Fresh data reflected a 2% dollar 

sales increase for packaged greens year-over-year, despite unit 

sales down 4%, while dollar sales for fresh salad kits declined 

2% while unit sales increased 7%, reported The Packer.

Breadfruit has all the makings of a future food trend. 
With its potential for food resilience, breadfruit could support 

climate smart, sustainable development globally in the near 

future, reported Forbes.

Packaged fruit is becoming more popular. Packaged-

fruit sales are rising, with almost 80% of category incremental 

dollar sales growth, according to a 

survey from Fusion. This is adding 

more than $850.6 million to the 

category, reported The Packer.

The seafood category is in a good position for the future. 

Despite inflation and a slight global decrease in seafood sales 

in 2022, seafood sales this year were higher than in 2019, 

indicating widespread seafood consumption that began in 2020 

is “here to stay,” per a report from the Alaska Seafood Marketing 

Institute, reported Progressive Grocer.

Ethically sourced produce is thriving in an age 

of transparency and more discerning shoppers. 

Sustainability and ESG are part of many sourcing 

conversations for growers and buyers, while 65% of 

consumers recognize the Fair Trade Certified label and 78% 

of them trust it, happy to pay a 5.1% premium to support 

such products, reported The Packer.

Demand for instant noodles jumped 2.6% globally to 

a record high of 121.2 billion servings last year. Paired 

with protein or enjoyed as a midday snack or late-night 

craving, 2023 marked the seventh straight year of 

growth for the collegiate staple and increasingly 

nutritious instant option.
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The U.S. Foodlink newsletter is 
available every other month, in many 
countries around the world. Find out 
how to access the newsletter in your 
country by sending an e-mail to 
info@foodexport.org.
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ニュース短信
2024年に成長を遂げるために
食品会社が取り組むべきこと
明確な答えはありませんが、多くの企業が、人工知能（AI）ソ
リューションの導入、可能であれば工程の自動化、俊敏な
成長を目指す姿勢の維持に重点を置いているようです。

牛肉価格が過去最高に
牛の供給減少と投入コストの上昇か
ら、ハンバーガーからステーキに至る
までの牛肉製品の価格が上昇してい
ます。CNBCによると、長期にわたる
干ばつによって、家畜牛の頭数が過去
数十年で最も少なくなっており、アナ
リストはこの逼迫が緩和されることは
当分ないと予想しています。

世界の製造業における労働力不足が
業界内の成長を脅かす恐れ
労働力の高齢化と次世代労働者の期待事項の変化に伴い、
雇用が満たされない状況が続いています。採用の課題と拡
大し続けるスキル不足に迅速に対処する必要があり、自動
化によって効果的なソリューションを得られる可能性が
あります。

インフレ進行中でもパックサラダと
パック野菜の売れ行きが好調
ザ・パッカー（The Packer）によると、サカーナ・インテグ
レーテッド・フレッシュ（Circana Integrated Fresh）のデー
タから、前年比で、パック野菜は販売数量が4%減となった
ものの売上高が2%増となり、生鮮サラダキットは売上高
が2%減となったものの販売数量が7%増となったことが
分かりました。

今後の食品トレンドでパンノキが有望
フォーブス（Forbes）誌によると、フードレジリエンスの可
能性を秘めたパンノキが、近い将来、気候変動に対応した
スマートで持続可能な開発を世界的に支える可能性があ
ります。

パックフルーツの人気が上昇中
フュージョン（Fusion）の調査によると、パックフルーツの

売上高が伸びており、当該カテゴ
リーの売上高増加分の約80%を
占めています。ザ・パッカーに
よると、パックフルーツは当該
カテゴリーに8億5,060万ドル

以上の売上高をもたらしていることになります。

水産物カテゴリーの見通しが堅調
アラスカシーフードマーケティング協会の報告書による
と、2022年はインフレが起こり、水産物の世界的な売上高
がわずかに減少したにもかかわらず、同年の水産物の売上
高は2019年を上回りました。プログレッシブ・グローサー
（Progressive Grocer）によると、このことは、2020年に始
まった水産物の消費拡大が定着していることを示してい
ます。

透明性が高まり知識のある買い物客が増えた今、
倫理的に調達した農産物が好調
栽培者とバイヤーが調達について商談をする際に、持続可
能性とESG（環境・社会・ガバナンス）が頻繁に話題に上っ
ています。ザ・パッカーによると、消費者の65%がフェア
トレード認証ラベルを認識しており、そのうち78%が同ラ
ベルを信頼し、そうした商品を支持するために価格が5.1%
高くなっても構わないと回答しています。

インスタント麺の需要が世界中で2.6%増加し、
昨年は過去最高の1,212億食に到達
インスタント麺は、タンパク質を取り入れた商品や、日中
の間食または夜食としての消費機会により、大学生の定番
メニューとして2023年に7年連続で需要が増加し、ますま

す栄養価の高いインスタント食品となっています。


